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1. Premessa

Nei mesi scorsi la Regione Toscana, come previsto dalla legge regionale 65/2014 e dal Pit
con valenza di Piano Paesaggistico, ha promosso la realizzazione di un “PROGETTO DI
PAESAGGIO” dedicato al PRATOMAGNO finalizzato all'individuazione di interventi volti alla
salvaguardia del paesaggio e allo sviluppo sostenibile dell’area, che siano frutto della
progettazione e dell’azione coordinata tra i Comuni dei due versanti del Pratomagno - quello
casentinese e quello valdarnese con Loro Ciuffenna capofila.

Sottoscrivendo un protocollo, la Regione e le amministrazioni locali coinvolte si sono
impegnate a mettere a punto regole ed azioni comuni per salvaguardare il reticolo dei
percorsi storici (in connessione con il progetto regionale dedicato ai "Cammini", con la pista
ciclopedonale dell'’Arno e con le ippovie), per tutelare e rendere fruibili in maniera sostenibile
le praterie di crinale, valorizzare il sistema dei terrazzamenti e la coltura del castagno, fare
un censimento dei beni storico-architettonici dei borghi e degli insediamenti montani,
potenziare l'allevamento tradizionale, la produzione di energia pulita e il turismo all'aria
aperta, in armonia con il contesto paesaggistico e ambientale.

Il primo passo operativo e stato quello di avviare uno studio di fattibilita, che € attualmente
in corso di redazione, affidato attraverso una procedura ad evidenza pubblica alla Societa
MATE.
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In questa cornice si e sviluppato un percorso partecipativo - progettato e coordinato
dall’lEcomuseo del Casentino in collaborazione con le Cooperative Betadue e Sociolab - con
I'obiettivo di rilevare la percezione di abitanti/visitatori/turisti rispetto agli elementi
caratterizzanti il paesaggio e ottenere indicazioni circa la sua tutela, valorizzazione e
promozione, attraverso una serie di iniziative pubbliche che permettessero ai partecipanti di
“vivere” il Pratomagno. Un programma con circa trenta eventi tra forum, passeggiate
patrimoniali e serate tematiche, promosso con il nome di TAT-¥V 21 TRNMNT3TKI
(programma in allegato).



2. #Pratomagno5P - strumenti e attivita

Per coinvolgere i partecipanti e il pubblico pit ampio nella riflessione sul progetto di
paesaggio & stato messo a punto il toolkit #Pratomagno5p, che & stato consegnato agli
organizzatori delle camminate e degli eventi pubblici organizzati sul versante casentinese e

valdarnese del Pratomagno nellambito del programma TAT- 7?1 TRNT 3 KIK
utilizzato dagli operatori del’Ecomuseo e del CRED, anche mediante il sito web e i canali

social. Il toolkit & composto da:

0 Un questionario per la gente del luogo;

0 Un questionario per i visitatori e i turisti, in italiano e in inglese;

0 Le istruzioni per I'uso della caccia al paesaggio;

0 Latraccia di una video intervista per i portatori di interesse del territorio.

Le attivita di ascolto si sono svolte tra giugno e settembre 2019.
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II'5 luglio 2019 alle ore 16.30, presso il teatro Guido Monaco di Talla, si & svolto 'evento
x ‘TRIWZ'k3 ¥KI 227 ™33kl W TKAT3 KIAGK -1 222 ™A Ok | UWZk3 ¥l | W
Z ' k'TRIZI ¥ 271 ¥Ak8Kpomeriggio si & aperto con gli interventi istituzionali dell’ Assessore
Regionale con delega all’Urbanistica Vincenzo Ceccarelli, la Sindaca del Comune di Talla,
Eleonora Ducci e la Vicesindaca del Comune di Loro Ciuffenna Nicoletta Cellai. Il Direttore
dell’lEcomuseo del Casentino Andrea Rossi, la referente della cooperativa Sociolab Giulia
Maraviglia e il referente della Cooperativa Betadue Pier Angelo Bonazzoli hanno quindi
illustrato gli obiettivi e gli strumenti del percorso partecipativo #Pratomagno5P (si allega la
presentazione). A seguire, la progettista della societa MATE Valeria Polizzi ha illustrato lo

stato dell’arte dello studio di fattibilitd del progetto di paesaggio.
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L'iniziativa, pur nella sua finalita principale di presentazione e lancio del percorso, si e
caratterizzata con un approccio partecipativo. Al loro arrivo, i partecipanti sono stati accolti
con un piccolo percorso interattivo, strutturato in tre domande che permettessero loro di

entrare nel tema oggetto dell’evento ed iniziare a contribuire alla riflessione:

0 Domanda 1 - IL PRATOMAGNO e...? La tua definizione del Pratomagno nello
spazio di un post-it: con questo primo layout si chiedeva di scrivere una definizione
su post-it ed attaccarla all'interno di una grande cornice
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Domanda 2 - Come far "prendere il volo" al progetto di paesaggio del
Pratomagno?: qui si chiedeva di intervenire scrivendo delle parole su piccole
etichette e incollarle sull'immagine di una mongolfiera in corrispondenza delle
zavorre o del pallone, individuando cosi da un lato limiti/minacce e, dall’altro, le
principali opportunitad.
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0 Domanda 3 - Su cosa é prioritario investire per valorizzare il Pratomagno?: qui
infine si chiedeva di incollare un talloncino adesivo in corrispondenza delle 3 opzioni
che si ritenevano prioritarie tra le seguenti: a) promozione turistica e marketing
territoriale; b) strutture ricettive; c) accessibilita e percorsi; d) animazione e
organizzazione di eventi e attivitd; e) servizi e sostegni per gli abitanti; f) sostegno
alle attivita produttive (innovazione, formazione, incentivi e sgravi).
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Al termine della presentazione, inoltre, i partecipanti sono stati invitati ad intervenire,
confrontandosi sulla base degli stimoli ricevuti. Quanto emerso dall'evento di lancio e
analizzato congiuntamente ai risultati delle altre attivita di cui al capitolo 3.
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[l team di Sociolab ha progettato un questionario a partire dalle dimensioni analitiche
mutuate dalla Carta dei Valori del Pratomagno: paesaggio, comunitd, mobilitd, ricerca,
animazione socio-culturale, attivitd economiche, ospitalita.

Nella messa a punto del questionario, € stato deciso di realizzare due differenti tracce, una
per gli abitanti del luogo e una per i visitatori/turisti, in modo da approfondire i temi rispetto
a due diverse tipologie di “utilizzatori”. | due questionari hanno una prima sezione
“anagrafica” comune, in sequito alla quale il primo questionario si sviluppa ulteriormente in
tre sezioni (valori, identitd e confini; tutela e valorizzazione; comunicazione) mentre il
secondo (tradotto anche in inglese) in due sezioni (valori e opportunita - valorizzazione). Le
tracce dei due questionari sono tra gli allegati di questo report.
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[l questionario e stato distribuito attraverso diversi canali: in versione cartacea e stato
somministrato agli eventi di Benvenuti in Pratomagno e lasciato alle istituzioni, associazioni
e attivita commerciali del territorio; in versione web ¢ stato diffuso attraverso il sito web
dellEcomuseo del Casentino e i canali social.

Hanno risposto al questionario complessivamente 293 persone, di cui 253 hanno
compilato la versione cartacea e 40 quella online. Come si evince dal grafico, I'attivita di
animazione culturale di TAT-¥2 21Tk 13 k ha inciso significativamente sulla
diffusione di questo strumento di indagine e ascolto:



Come ha trovato il questionario?

@ rho trovato in un‘attivita commerciale
(albergo/B&B/camera, bar/ristorante, negozio...)

@ 'ho trovato in una sede istituzionale
(Comune, Unione dei Comuni,
Antenna dellEcomuseo del Casentino...)

) I'ho trovato online (sito web o social network)

@ mi ¢ stato consegnato in occasione di una camminata o
di un evento pubblico organizzato nelfambito del programma
"Benvenulti in Pratomagno”

@ mi é stato suggerito/inviato da amici o conoscenti

non risponde

Tra i rispondenti, 176 hanno compilato la versione per gli abitanti e 117 quella per i visitatori
e turisti.

Hanno risposto in misura simile sia donne che uomini, con una lieve maggioranza delle
prime:

Genere

@ donna
® womo

non risponde
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